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s A Nord Ovest il sistema
turismo eincontrotendenzari-
spettoal trend nazionale, dove
Pestate della grande crisi ¢ co-
stata una sforbiciata del 796 ri-
spetto alle presenze registrate
nel 2008, Per i bilanci definiti-
vi occorrerd ancora qualche
scttimana, mai primi riscontri
diffusi la settimana scorsa da
Federconsumatori ¢ Adusbef
suonano come una conferma
delle previsioni della vigilia di
Federturismo, che ainizio sta-
gione avevaprefiguratounca-

lo del 6,2% delle presenze tra

gli stranieri e del 3,0 tra gli ita-
liani. Un dato nazionale, suffi-
ciente perd a disegnare uho
scenario di criticith concuian-

. che il Nord-Ovest si ¢ dovuto
- confrontare: «La tendenza dei
turisti italiani e stranieri e sta-
ta quella di privilegiare sog-
glornipilibreviemete pitivici-
ne, ovvero le proposte che
massimizzanoil rapporto prez-
20 qualitas, spiega il presiden-
te nazionale di Federturismo e
amministratore delegato del
gruppo Alpitour, Danicl John
Winteler. Morale: meno stra-
nieriinltalia, eitaliani partico-
larmente attratti dadestinazio-
ni come «la Spagna, la Grecia,
laspondaafricanade! Mediter-
. raneoelaCroazia, vispettoalle
quali it nostro differenziale di
. competitivita di prezzo & mol-
- toalto»,

A quando laripresa?

LA QUESTIONE FISCALE
- «E fondamentale
Nivellare Ulva

- a quella dei nostri
_concorrenti esterin»

Il Sole 24 Ore - NordOvest

«Non arriviamo impreparati alla ripresa»

Quellacconomicaprobabil-
mente arriverd anno prossi-
mo, ma non dobbiamo scam-
biare il superamento della cri-
sicongiunturale conlasoluzio-
ne dei problemistrutturali e di
competitivitd del nostro com-
parto.

Inpraticail turismo dovra
avere pitt pazienza degli altri
settori?

E probabile, soprattutto se
non sapra cogliere appieno i
vantaggi della ripresa. Sareb-
be necessario arrivare a quel
punto con un piano strategico
di sviluppo dell'industria turi-
stica, e conun quadro di inter-
venti di politiche cconomiche
¢ industriali serie a favore del
comparfo.

Di cosa hanno bisogno le
imprese?

Di strumenti che favorisca-
no la destagionalizzazione, la
crescitamaanche gli accorpa-
menti fraoperatori

I'oic’élaquestionefiscale,

Pernoié fondamentale livel-
lare'vaaqueltadeinostricon-
correntl, Abbiamo caleolato
che conun'aliquotaal 5,596, ap-
plicata a tutto il comparto, la
perdita di gettito sarcbbe pari
acircay,zmiliardi, mailbenefi-
cio per il settore in teymini di
volumediaffari e quindidicre-
scita di base imponibile sareb-
he innegabile.

Unaltropuntodolente éla
promozione,

In un pacse come il nostro,

che ha tante risorse in grado di
attrarre il turismo, & facile sot-
tovalutare l'importanza della
comunicazione appropriata
per promuovere ltalia come
destinazione. Oggi la logica
della rendita di posizione non
basta piit: cittd come Venezia,
Firenze, Roma sono attrattori
formidabili malaloro capacita
ricettiva non deve essere data

per scontata e deve essere ge-

stita,

A livello nazionale o loca-

le?

La mancanza di coordina-
mento fravmamiriadediinizia-
tive mina alla base Vefficacia
del messaggio. Devono essere
trovate forme di raccordo, per
esempio incentivando le real-
ta locali a partecipare a pro-
gramuminazionalidipromozio-

ne coordinati,
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