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evidenziate le differenti criticitd che ridu-
cono attrattivith e 12 competitivita delle
destinazioni e incideno sull'operato delle

N furlsme genera glea
1§ 10% de! Fil del Paese
ecdlavaraaclca.

2,5 milian! ol lvorates,

h rgolo del turismo nel Libro Bianco della Federazione, presentato in occasione

il ventennale di Federturismo
$Co

b
meseperognl | f'SU“f? tati venti anni in salia per Feder-
;?: ::‘;":‘l'::rge;m .tur%slg%: Confindustria: da 18 spuci costi-
“agglunto, per i 1entl a 64 associazioni di categoria, 11
-complessivo ol 83 scel impresa e sumergse sezioni turistio
di. Aumentando |2 “terrltoristi di Confindustriax. Cosl Renzo
:“r:ad::ani?iﬁsmu il Iozio (fota), presidente di Federturisma,
Ico 51 polratine ha apetto la giornata celebrativa del ven-
re A 5 milizrdl £ t‘annaleAd:eua Federzzione Nazienale del-

I'Industria del Yiaggl e del Turismo, nek-
JAuditoriurn delia Tecniea & Conlindu-
5713, a Roma, sintetizzando fn un excur-
susla S_tun'a della Federazione, forte Teva
sul turismo eurppen, dal ‘Trattato &i Li-
sbona alla comunicazicne sul vist turisti-
cl. Una giomata in'cuf & stato presertato
i1 Libre Bianco “Turismo una rinascita
competitiva; Ja visione delle imprese”, La
Ppubblicazione, stilata dz Federturismo,
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fa coinvolto 350
imprenditori del
settore ¢ sintetiz
za il lavore di
un'assise iline-
rante  dell’indu-
stria buristica ftz-
liana durata 15
settimane, Liltalia s! posiziona el ferzo po-
sto nella classifica internazionale per In~
cidenza del torismo sul Pil {(5,4%), non
molto distante da Spagna e Francia, no-
stri principali competitor @ pud ancora
migliorars, Il Belpaase per ogni presenza
turistica genera in media 1034 euro di va-
lore aggiunte. Un avmento delle presen-
ze, quindi, garantirebbe una ¢rescita sk
gnificativa per i territor. Inoitre, quanto

pill § turismo sviluppz un'efferta sinergi-
ca in modo efficiente con altd settorl
(balneare, culturate, agroalimentare,
#ee.) lanto pit 1a ricaduta sul Pil sard
maggiore. B cosl, se in Italia ¢l stima un
valore turistice, dirette, di quasi 83 miliar-
di, aumentande le presenze ded 20% — e
con un tarismo pia sinergico tra i vari set
tord ~ 5i polrebhbero ottenere facth -1
roitiardi di vaore aggiunto in pill, A snoc-
clolare i dati, davanti alla platea di im-
prenditor, il direttore generale Srm, Cen-
tro studl Intesa SanPaclo, Massimo De-
andreis, Migliorare, quindi, i pnd, ma
agerve innanzitutta Ia revisione del Titolo
V della Costituzioner, avverte [orlo, <le
Region] hanno troppi poteri e manca
progetto turismow, Per guesto, & stato si-
lato 1] Libre Biznco sull'ltslia turistica,
che analizza j fattori che frenane 1a com-
petitivith del nostri territori e indica le
possibii soluzioni per ridare slancic e
crescita al settore e al Paese. «Pariendo
dal punto df vista delle imprese, si sono

singole azienda turistiches, ha splegato,
«con Y'obiettive di identificare e proble-
matiche relative alla governance operati~
va, allz prome commercializzazione, ai
prodotti turistici, alla visibiith in rete del-
Je destinazioni», Uno strumento uatile,
quindi, in grado di forpire J2 lnee guida
per innovarsi e far s\ che I'Ttala possa re-
cuperare 12 propria competitivity furisti-
ca. Lltaliz & infattl il quinto Paege phil vi-
sitato nel mondo «ma rischia df retroce-
dere al sesto, occupato dall'Inghilterra, o
alattave dove si trova la Germanias, ha
fatto sapers il professor Fosep Ejargue,
smministratore delegato di FourTourism,
che nella sua relazione ha rimarcato la
mnancanza di un "master plan®, che defini-
sca le strategle nazicnall sul setiore. I1
Professore rimprovera pol al'ltajia troppi
marchi turisticl; xad cgni cambio di as-
sessare si cambia brands, ¢ cita Fesemplo
della Sicilia dove dal 200§ &i sena susse-
puiti 11 differenti brand, «Affinché un
marchic sfa riconoscibile occorrono al
meno 10 anniv, & avverte: «Il rischio vera
& 1a retrocessione dietra Paesi meno at-
traenti del nostro, ma con foctf canali di
distribuzione, piani strategicl dettagliati,
una migliore qualita del'offerta e una go-
vernance collandatar. Gli fa eco Renzo
Torio: «Per lz riqualificazione e per il 1i-
lancio del settore & fondamentale 13 siner
gla tra imprese, hanche e terdtorio. Oc.-
corre individuare insieme Je soluzioni pidt
arfatta a migliorare Ja competitivita turi-
stica del nostd territori, promuovendo
magglormente la logica di rete anche tra
imprese di settor diversi seppur collegati
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'CENARI DEL TURISMO

LE CYFRE DEL TURISMO IN ITRALIS

Net 2012 oltre 98 milioni di turist i Haliani e stranieri sono arzi-
vati nel Belpaese generando 362 giorni di permanenza, Con 47,4
milioni di tarist stanierd 'Ralia 5t posiziona al quinlo posto nells
gradualoria mondiale (fa Francia & &l primo posto, con 70 milioni
di turisti stranier] all'anne) e al terzo poste per Mimpatlo che il set-
tore syolge sul Pil, non molio distante da Spagna o Francia. Lo
5COISe anvio perd, anche a causa della crisi, il nostro Paese ha re-
gistrale una variazione negativa deghi arrivi (5%) e delle presenze
{6%) e per quesl'anna le imprese turistiche italizne prevedons un
-T% in termini di falturato. I numeri sono della ricerca messa a
punto dal centra studt Stm Intesa Sanpaoclo che rivela alount altrj
interessantt dati come quelli sull'cecupazione nel settore albar
ghiero e delia ristorazione: In }alia sono 1,2 milion, & cui il 22%
nel Mezzogiomo, pari al 6% degli occipati. Incltre, il valore ag-
giunto del lurismo italianc & di 83 miliardi, pari a cirea il 6% del
valors aggiunte 1otale dell'economia, incidenza molio vicina a
cuella del setiore delle coslruzioni. La spesa turislica strantera
ammonta, nel 2012, a 32 miliardi, di cui 13% nel Mezzogiorno,
+3,8% rispetto al 201 1. Gli albenghi in Italia sono 33.911 con 2,2
milion; di posti letto, di cui it 28% nel Mezzogicrno, A paritd di
spesa ogni presénza aggiuntiva, in Halia, genera 103,4 euro di va-
lore agghunte. Cid signilica che un auments di presenze lurisfiche
garanlirebbe una crescita signilicativa di ricchezza per i termitori
La capacitd di creare ricchezza cambiz in base alla lipalogia i
luristne; quelle enogastronomico altiva pitt ricchezza rispello a
quello balneare (119,56 euro contre 83,8 euro). Ne consegue che —
secondo lo studic - gquanto pif il turismo sviluppa un‘offerta siner
gica in modo sficients, con aliri setteri come la cultura e l'agroali-
rentare, tanto pit la ricaduta sul Pil sard maggiore. GL arrivi turi-
stict internazionali sono cresciutl nel mondo del 4% nel 2012, toe-
cando per la prima volta 1 miliarde,

\finché un marchio

2 riconoscibfle oecorronp
neno 10 ennd, ia ttalla,
cune raglone camblana
and ad ogs! cambip
assessure: Solo In

cHla, dal 2006, se ne
islang 11x, cice

158) Ejarque,
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al turisma, affinché possano opersre in
sinergia nell'ambite di progeiti centrati
sul terrilorio, suila quatith e solla diversi-
ficazione dell'offertas,

Seconde Federturismo Confindustria la
propesta del Governo dl disporre il pas-
saggio totele, con 'emendarmenia at DL
43/2G13, delle competenze in materia di
turismeo dalla Presidenza del Consiglio al
Mibae «non para coerente alfa dichiarata
volonth governativa df xidare riolo e pro-
spettive al furismo italiano», TAssociazio-
ne definisce condivisibile puntare suta
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cultura come attrattore chiave de! FPaese,
Ia pill complessz filiera produttiva deli'in-
dustria turistica Italiana, ma snon s pud
rischiare i vedere derubricato if turismo
a mero ufficlo secondarie di un dicastero
Tultimo elemento centrale di govenance
Paese. Un seitore chiave per coesione dei
territori, creseita economica ed occupa-
zione rischia di fare le spese di un trasle-
<o in fretta e furla, che non dsponde alle
esigenze reall del seltore e serza il sup-
porto di una rflessione meditatas. «I te-
rismo ha sefferto di politiche disattents
verse il patrimonio culturale e paesaggi-
stico: viviame con Ja convinzicne ehe
questo patrimonio atiragga da solo | turd-
st}, ma serve un soslegno modemon, si &
espresso il direttore generale di Corlin-
dustria, Marcella Panuect, che chiede
che il pianc Strategico per I tursrao,
messo a punto dal precedente governo,
venga altuato, aperché serve un'azione
strategicas.

«Confindustria @ per Federturismo una
cesa aperta, Un'associazione inclusiva,
democratica e Lrasparente», ha ribadito il

presidente di Confindustria, Giorgio
Squinzk Non & mancato un appello alle
istituzion}: «Ci deveno essere sostegni
per il settore che sta soffrende ¢ una
magglore apertura da parte delle ban-
ches, ha dette, ricordando che 11 turismo
genera circa il 10% del Pil del nostro pze-
se e dh lzvoro a cirea 2,5 miliond di lavo-
ratori, ma si fatica & i are flussi tu-

SCENARA DEL TURISHIO

Pzese che non s! accontenta di vivere di
luce riflessa ma che ha voglia di scom-
mettere sul cambiamenton.

«I} turismo non & un setlore Ma un merca-
to, un modo di essere, di fare, di vivere &
una comunits di persone che tocea in mo-
do sigoificativo tutte le altre leve dibeni e
servizie, Interviene Luigi Abete (foto),
presidente di Assonomine, e il valore pitt

ristel e non sfrutta appieno I'enorme pa-
trimonio artistico-culturales. T turismo,
ha continuato Squinzi, «deve essere trat-
tate come una questione nazionate a pie-
no titolo come in Francia e Spagna, per-
ché 2 un settore strategico che genera pe-
rd meno riechezza e oceupazione rispetto
&d pltrd Paesi che hanne un'offerta cultu-
rale inferlore alla nostra. B necessario,
quindi, un proget{o industriale che pro-
muova un'offerta globale di qualits su in-
frastrutture, burocrazia, degrada del terri-
torio, patrimonic culturales, Per il Presi-
dente di Confindustria, sraddoppiare il
contribute che il turismo ¢ al Pil non &
un sogno impossibile ma un obiettivo rag-
giungibile. B ora di tomare a essere un

importante per sviluppare questo merea-
ta & quello df far star bene colore i quali
¢i stanno dentra, che utilizzano il predot-
tow, perché, «l'attivith di promozione a
importante ma non 2 centrale e si deve
puntare soprattutte su infrastralture e
servizis, <]
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‘Ventennale di Federturismo. Squinzi: il settore deve avere «carattere di priorita»

Turismo, anche nel 2013

I'Ttalia continua a soft

Quinto Paese
piuvisitato

(dal primo posto
degli anni 80)

. Marzie Bartoloni
wra «Il turismo deve essere
‘trattato come una questione
‘nazionale». Glorgio Squinzi
i non ha dabbi sul valore strate-
P gico della nostra «industriay
_turistica a cui bisogna dare al
: pily presto un «caratterce di
prioritin. Lltzlia, secondo il
- presidente di Confindustria,
' deve «capitalizzatre Penorme
: patrimonio di cut slamo dota-
"ti» conguistando spazi in tm
“ mercata che non conosce crisi
ccheafinezorzharegistratolo
* storico risultato diun miliardo
di turisti nel mondo. Altrimen-
ti, secondo Squinzi, ci trovere-
.mo di fronte a «uno spreco
- inaccettabile che non possia-
. A0 proprio permetierci».
Le parole del numcerouna de-
s gliindustrialiarrivano pratica-
“mente alla fine di una lunga
giornatadedicataalla «rinasci-
tacompetitivay del settore, or-
' ganizzata feriaRomada Feder-
“turismo per celebrare il suo
ventesimo anniversario.
. Un'occasione per face biland,
‘ma anclhe lanciarc proposte
concrete- contenute inun lun-
goedettagliatissimo libro bian-
co - capact di sferzare gli im-
- prenditori colpiti dalla crisi a
- rialzarsi in pledi e a fare sgua-
- dra per catturare una ripresa
- che non deve pily sfuggire, Lo
' scarsoannoilnostroPagse-sc-
condo i Centro studi Intesa
SanPaolo - haincagsato pesan-
tisegni negativi (-520 diarrivie
-G% di presenze). E anche
quest'anno le imprese turisti-

che italiane dovranno ancora
leccarsi le ferite: si stima un
-7% in termini di fatturato.
P'Ttalia &il quinto Paese pili vi-
sitato nel mondo con 47,4 mi-
lioni di turisti stranieri {98 mi-
Honise st aggiungono anche gli
italiani), mentre il primato as-
soluto-che eranostro finoagii
anni oftanta - & della Francia
conyomilionidi stranieri. Ora,
perd, con la frenata degli arrivi
degli ultimi anni, il nostro Pae-
se rischia di retrocedere addi-
ritturadietro Inghilterrae Ger-
niania, che certo non possono
contare sulla ricchezza del no-
stro patrimonio culturale.

Parte daqui, daquesti nume-
ri,]Jachiamataalle armi del pre-
sidente di Confindustria, con-
vinto che il turismo sia «una
materia primastraordinariada
utilizzare peedarc uncontribu-
to fortc alla crescita del Pacse»
eche sipossa«raddoppiares il
contributo che il turismo da al
Pil (5,49n in via diretia & fino al
10% 5e st considera 'indotto):
«Non & un sogno impossibile -
assicuira alla platea Squinzi -,
ma un obicttive raggiungibi-
ley. Peril presidente degliindu-
strialiserve quindiun «proget-
to industriale» che incinda in-
terventi su diverse aree: «Infra-
stratture, trasporti, burocra-
zia, degrado delterritorio, beni
culturali» perché 1a svolta pud
csscrcisolosesipassaa «politi-
che industriali ¢ non solo pro-
mozionaliy.

«Serve innanzitutto la revi-
sione del Titolo V della Costi-
tuzione-ha osservato il padro-
ne di casa, il presidente di Fe-
derturismo, Renzo Iorio, che
haaperto tkavorideliagiornata
- le Regioni ora hanno troppi
poterie mancaun progettona-
zionale sul turismo». Per que-
sto Federturismo, conunlavo-
ro durato 15 settimane che ha
coinvolto 350 imprenditori del

Comenasce

« Eunlibro sullItalia turistica
chesintetizza il lavorodiuna
assiseitinerante dell'industria
del turismoitaliano durata1s
settimane echie ha coinvolto
350imprenditori del settore,
delle eccellenze del territorio e
della produzioneitaliana.
Analizza i fatteriche frenano la
competitivitd e V'attrattivita dei
nostri territoried indicale
nossihili soluzioni perridare
slancioecrescitaal settore

Le sfide sulia Governance

w Alivellonazionate vengona
indicati alcuniinterventi
priovitari: dalla riforma del
TFitoloV alla difesa delruolto
centrale det Dipartimentodel
turismo che oggié alta
Presidenza del censiglio(e che
dovrebbe esserespostato al
ministero dei Benj culturali).E
poic'élanecessitddi
promuovere un prand unico
nazionale, didarevitaaun
master plan Paese e di
sostenere politiche trasversali

Laformazione e il fisco

w Crucialed poilo sviluppo di
unaformazione di qualita peril
setbore turistico nellascuola
secondaria professionale
migliorandoilrapporto conil
mondo dellavero. Sono
prioritarieancheteazionidi
alleggerimentodelta pressione
del fisco, acominciare dal
cuneo fiscate

Lestrategie per le aziende

= Il libro bianco suggerisce
diverse azioni per ie imprese:
dalle strategie multimercato &
multisegmento atl'usc del web
edei social network fino alla
necessita di favorire reti
d'impresae economie discala

settore, ha stilato unlibro bian-
co sull'Tialia euristica, che ana-
lizza i fattori che frenano Ja
competitivita e indica le possi-
bili soluziani per ridare slan-
cioecrescitaal settore eal Pae-
se con ricette ad hoc per ogni
territorio; dalla formazione al
fisco, dalle reti d'lmpresa
all'impiegodel web e dei social
network. «Uno stramento for-
te - aggiunge lorio - che vausa-
to per pungolare i nostri inter-
locutorialivello localex.

Tra l'altro molte misure na-
zionali sono, invece, state gid
delineate nel piano strategico
messa a punto dall'ex ministro
de! Turismo, Piero Gnudji, che
lo licenzid in extremis a pochi
giorni dalla fine del Governo
Montl, Un piano dal quale «bi-
sogria ripartire», avverte il di-
rettore generale di Confindu-
stria Marcella Panucci che
scommette anche sull'Expo
2015 a Milano: «Deve essere
unavetrinaimporiante eurivo-
lane perla crescitan.

Ese Antonio T'ajani, vicepre-
sidlente della Commissione Ue
con detega ail'industria, ricor-
da come il nuovo programma
europeo «Cosme» sulla com-
petitivita delle imprese inclu-
deraper [a prima volta dei fon-
di dedicati proprio alle impre-
se del turismo, il presidente
dell'Enit (' Agenzia nazionale
per il turismo), Pler Luigi Celli
assicurachelavorerd «per fare
recuperare una buona reputa-
zione al nostro Paeser. Infine
per Carlo Stocchetti, Dg diMe-
dioereditoItaliano, Gruppo In-
tesa Sanpaolo, & cruciale pro-
muovere una logica di "rete”
«anchetraimprese disettoridi-
versinin modo che tutti lavori-
noinsinergiasu «progetticen-
trati sul territorio, sulla qualith
e sulla diversificazione dell’of-
fertax,

THIPRODJZIDRE RBLRVA'A




| 31/05/2013

Il Sole 24 Ore

(diffusione:334078, tiralura:405061})

Studio Intesa-Sénpaolo sulla scarsa sinergia tra s.piagge e cultura
Un potenziale inespresso
di oltre 4 miliardi di euro

== Sc chi offre belle spiagge ¢
mare cristallino aggiungessc
musel e beni culiuraltben servi-
ti e magari anche un tour enoga-
stronomico il Pil del turismo -
senza agghungere un visitatore
inpiit- guadagnerebbe almeno 4
miliardi. Che diventerebbero
cingue con un aumento delle
presenze del 20 per cento. I nu-
meri sul potenziale inespresso
del nostro sistema turistico so-
nocontenuti inunaricercames-
sa a punto dal centro studi Srm
Intesa Sanpaolo e presentata le-
ri 2 Roma durante il ventennale
di Federturismo. Un'indagine
che dopoaver datoidatimacro-
che posizionano ITtalia al terzo
postonellaclassificainternazio-
nale perincidenza sul Pil(5.4%),
non motto distante da Spagna e
Francia, nostriprincipali compe-
titor- puntalalente suiterritori,
scoprendo differenze che non
passano serapre perlasolita divi-
sionetraNord e Sud.

Secondo Uindagine, infatti,
LTialiaper ogni presenza turisti-
ca genera in media 1034 enro di
valore aggiunto, Cib significa

che un aumento delle presenze
garantirebbe innanzitutto wia

crescita significativa di valore

aggiunto peri territori. Ma laca-
pacith di credre ricchezza cam-
bia anche in base alla tipologia
di turismo: quello enogastrono-
micoattivainmediapittricchez-
zarispetto aquelio balncare. Se-
condo le stime del centro studi

UM PAESE DISEGUALE

La capacita di creare
ricchezza ha il suo picco

in Lombardia e Piemonte

e vede come fanalini dicoda

Basilicata e Calabria

Tntesa SanPaolo, Penogastrono-
mia batte le spiagge 10,6 ewro
contro 83,8 euro. Cost come
quelfo culturale che invece nc
produce in media1o5,4. Se poisi
vede il valore aggiunto prodotto
a livello locale dalle singole Re-
gioni, si scopre che alcuni terri-
tosi producono bassi effetti mol-
tiplicatori: Sardegna, Basilicata

¢ Calabria attivano rispettiva-
mente 6.8 curo, 61,3 cwo ¢ 28,6
euro. Cantro il top di Lombar-

dia, PiemonteeFriuli (vispettiva- -

mente 184, 177,2 € 23,3 euro), Da

qui ghi ampi margini di migliora- -

mento se st mettesse in pistaun
turisme pilt sinergico, in grado

di metterc insieme piliofferte: a :

csempio appunto il balncare
conil culturaleol'agroalimenta-

re. B cosi se in Ttalia si stima un

valore turistico diretto di quasi
83 miliardi, con un turismo pilt
sinergico tra i vari settori si po-
trebberoottenere abbastarza fa-
cilmentealmeno 4 miliardidiva-
lore ageiunio in pitt. Per il diret-
tore generale Srm, Centro studi
Intesa Sanpaolo, Massimo Dean-
dreis, «questa ricerca evidenzia
con chiarezza che oltre a politi-
¢he attive per aumentare il nu-
mero del turisti, oceorre pensa-
re ad un turismo che sia piltinte-
grato con offerta culturale ¢
agroalimentare (veripuntidiec-
cellenzadelnostro Paese) gene-
rando cosi un maggiore effetto
moltiplicativo sul territorion.
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Turismo, una leva
per lo sviluppo

MERCATO CHE NON CONOSCE CRISE |

F nospreco inaccettabile che non possiamopro-
prio permetterci»: il presidente di Confindu-
A stria, Giorgio Squinzi, ieri non ha usato mezze
-parole di fronte a una platea di imnprenditori del settore
“turistico per raccontare cosa significherebbe oggi non
sfruttareapienole potenzialit delnostro patrimonia per
rilanciare il turismo ¢ dunque crescita e Pil. Un patrimo-
nio che non &solo pacsaggistico o strettamente culturale,
- mapossiede tante altre passibili offerte ~a cominciare da
quelle enogastronomiche - che dovrebbero essere colte
dai territori per intercettare un turista sempre pit infor-
-mato ed esigente, Del resto le potenzialitd inespresse so-
‘1o tante, ma come ha ricordato lo stesso Squinzi, Fltalia
-deve trasformare il turismo inuna «questione nazionaley
“con un «progetto industriale» che includa interventi su
-diverse arce: dalle infrastrutture ai trasporti, dalla buro-
crazia al degrado del territario e dei beni culturali.
Perché se ¢'& un mercato che non vive crisi quello & il
-turismo che I'anno scorso, nonostante i tanti segni meno
- che hanno costellatole economie dimezzo mondo, & con-
timiato a crescere con ritmi da Brics {+4%e) muovendo Ia
 bellezza di1.o3s miliardi di dotlarl. Ecosi continuerd a far-
‘1o quest'anno ¢ nei prossimi anni. A fine 2012 'Unwio —
Porganizzazione mondiale del turismo - ha festeggiato la
partenza del miliardesimao turista: simbolicamente é sta-
tasceltaunaviaggiatrice inglese atterratain SpagnaaMa-
drid. Ecco: quando si arrivera a z miliardi di turisti nel
mondo (PUnwto lo stima intorno al 2030) sarebbe bello
immaginarlo in arrivo inuna localitd italiana.
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U'ltalia rischia
Ia retrocessione

Roma L'Italiaé_iiquintoPaesepil‘wisitatonel
mondo (il primo & laFrancia) marischiadi
retrocederealsestopasto, oraoccupato
dall'\nghitterra, oall'ottavo,doveorasitrovala
Germania:l'allarme éarrivatodaunespertodel
settore, il professor JosepEjarque, Addi
FourTourism, nel corsodellaconventionperi
vent'annidiFederturismo-Confindustriachesi
¢apertaieriaRoma.Conunarelazione
sferzanteneiconfrontidelnostroPaese,
Ejarquehaliiustratmprlncsp:dell_!brobtanco
sulturismo messoapuntoda Federturismo,
sottolineandocomemanchiun“master plan®,
chedefiniscalestrategie nazionalisulsettore.
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PUBBLICITA ABBONAMENTI

THE WAY AHEAD FOR YOUR QUALITY BLISINESS

INFORMAZIONE, SCAMBI E INCONTRI NE. MONDO DEL TURISMO

Aore I [Ebriche l

Company  Peopie  Trend  Destination @ Gossip hotel

IL RUOLO DEL TURTSMO

«Sono stati venti anni in salita per Federturismo Confindustria: da 18 soci costituenti a 64 associazioni di
categoria, 11 soci impresa e numerose sezioni turismo territoriali di Confindustrias. Cosi Renzo Jorio, (nella
foto) presidente di Federturismo, ha aperto la giomata celebrativa del veniennale di Federturismo,
nell'Auditorium della Tecnica di Confindustria, a Roma, sintetizzando in un excursus la storia della
Federazione, forte leva suf turismo europeo, dat Trattato di Lisbona alla comunicazione sui visti turistici. Una
glornata In cui & stato presentato il Libro Blanco ‘Turismo una rinascita competitiva; a visione delle imprese’.
La pubblicazione, stilata da Federturismo, ha coinvolte 350 imprenditori del settore e sintetizza il lavoro di
un‘assise itinerante dellindustria turistica italiana durata 15 settimane. L'talia si posiziona &l terzo posto nella
classifica internazionale per incidenza del turismo sul Pil (5,4%), non molte distante da Spagna e Francia,
rostri principali competitor e pué ancora migliorare, 1l Belpaese per ogni presenza turistica genera in media
103,4 euro di valore aggiunto. Urs aumento delle presenze, quindi, garantirebbe una crescita significativa per i
territori. Inoltre, quanto pil il turisme sviluppa un'offerta sinergica in modo efficiente con altri settori
(balneare, culturale, agroalimentare, ecc.) tanto pil: la ricaduta suf Pil sard maggiore. E cosi, se in Italia si
stima un valore turistico, diretto, di quasi 83 miliardi, aumentando le presenze del 20% - e con un turisto pil
sinergico tra | vari settori - si potrebbero oftenere facilmente 5 miliardi di valore aggiunto in piti. A snacciolare
i dati, davanti alla platea di imprenditori, 1| direttore generale Srm, Centro studi Intesa SanPaolo, Massimo
Deandreis. Migliorare, quindi, si pud, ma «serve innanzitutto la revisione del Titolo V della Costituzione»,
awverte lorio, «ie Regioni hanno troppi poteri e manca un progetto turisme». Per queste, € stato stilato il Libro
Bianco sull'ltalia turistica, che analizza i fattori che frenano la competitivita dei nostri territori e indica le
possibili soluzioni per ridare slancio e crescita al settore e al Paese. «Partendo dal punto di vista delle imprese,
si sono evidenziate le differenti criticita che riducono 'attrattivita e la competitivita delle destinazioni e incidono
sull'operate delle singole aziende turistiche», ha spiegato, «con I'obiettivo di identificare le problematiche
relative alla governance operativa, alla promo commercializzazione, ai prodotti turistici, alla visibilita in rete
delle destinazioni». Uno strumente utile, quindi, in grado di fornire le linee guida per innovarsi € far si che
I'talia possa recuperare la propria competitivita turistica. L'ltalia & infatti il quinto Paese piu visitato nel mondo
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RICERCA STRUTTURE

Domenica 2 giugno 2013

CHIA LAGUNA RESORT e RADIO
TTALIA

Ancora insieme per unestate di
musica Italtana

Domenica 2 giugno 2013

Arte e cucina indiane ali'hotel
Quirinale di Roma

Dipingi, lezioni di cucina e menu
indianc dal 3 al 5 giugno

thartedi 28 magglo 2013

A Casina di Poggio ogni evento é
possibile

Una magnifica location nel verde, a
meta strada tra i laghi di Vico e
Braccianc, con ampi spazi in e
outdoor, che sl presta a far da
cornice a meeting e cene di gala
esclusive

Sabato 25 maggio 2013

Un piccolo paradiso a Capo Rizzuto

A Isola di Capo Rizzuto, centro
fondato per volere della sorelia di
Priamo, il Re di Troia, esiste un luogo
dove i giardini dalla vegetazione sub-
tropicate incontrano il mar Jonio,
dove i sapori mediterranei, quelli
veri, incontrana i rari colori della...

Sabato 25 maggio 2013

Emirates sponsor del Paris Saint-
Germain fino al 2019

La Compagnia aerea prolunga fa
sponsotizzazione del club fino alla
fine della stagione 2018/201%

Sabatc 25 maggio 2013

Soggiorni d'arte ali’Hilton Malino
Stucky

L'albergo veneziano propone due
iniziative per gli amanti delf'arte: un
pacchetto con ingressi omaggio alla
Biennale 2013 e un ciclo di mostre
personall che si alterneranno neali



"ma rischia di retrocedere al sesto, occupate daliInghitterra, o all'ottave dove si trova la Germania", ha fatto spazi dell'notel fino alta fine dell’anno

sapere il professor Josep Ejarque, amministratore delegato di FourTourism, che nella sua relazione ha

rimarcato la mancanza di un “master plan”, che definisca le strategie nazional: sul settore. Il Professore Sabate 25 maggio 2013

timprovera pol allTtalia troppi marchi turistici: «ad ognl cambic di assessore si cambia brand», e <ita I'esempio 1l San Pietro sostiene i piccolt della
della Sicilia dove dal 2006 si sono susseguitl 11 differenti brand. «Affinché un marchio sia riconescibiie Campania

occorrone almeno 10 anni», e avverte: <« rischio vero 2 |a retrocessione dietro Paesi meno attraenti del Un cast di donne steliate ai fornelli
nostro, ma can forti canall di distribuzione, piani strategici dettagliati, una mighiore qualiti dell'offerta e una del ristorante del cinque stelle di
governance collaudata». Gli fa eco Renzo lorio: «Per la riqualificazione e per il rilancio del settore Positano, il Carlino, a sostengo del
turismo  fondamentale la sinergia tra imprese, banche e territorio. Gecorre individuare insieme le soiuzionl reparto pedriatico dell'ospedale
pils adatte a migtiorare la competitivitd turistica dei nostri territosl, promuovendo maggiormente la fogica di Santobone di Napoli

“rete” anche tra imprese di settori diversi seppur collegati al turismo, affinché passano operare in sinesgia

nell'ambito di progetti centrati sul territorio, sulla qualith e sulla diversificazione dell'offerta”, afferma. Seconda venerdi 24 maggio 2013

Federturismo Confindustria 1a proposta del Governo di disparre il passaggio tofale, con femendamento al DL Jill Mathis e Valerio Tedeschi in
43/2013, delie competenze in materia di turismo dalla Presidenza del Consiglio al Mibac «non pare coerente mostra a Baveno

alla dichiarata volonta governativa di ridare ruolo e prospettive al turismo italiano>. L'Assaciazicne La galleria deil'Hotel Splendid
definisce condivisibile puntare sulla cultura come attrattore chiave del Paese, la pill complessa filiera produttiva accoglie fino al 30 settembre
dellindustria turistica italiana, ma «non si pus rischiare di vedere derubricato i turismo a mero ufficio I'esposizione di fotografie e sculture
cecondario di un dicastero Ialtimo elemento centrale di governance Paese. Un settore chiave per coesione dei dei due artistl. Linaugurazione
territori, crescita economica ed occupazione rischia di fare le spese di un trastoco in fretta e furia, che non questa sera alle 19,00

risponde alle esigenze reali de! settore e senza il supporta di una riflessione meditata». «Ii turismo ha sofferto
di politiche disattente verso il patrimonio culturale e paesaggistico: viviamo con la convinzione che guesto
patrimonio attragga da solo i turisti, ma serve un sostegno moderno», sl & espresso il direttore generale di
Confindustria, Marcefla Panucci, che chiede che il piano Strategico per il turismo, messo a puntc dal
precedente governe, venga attuato, «perché serve un'azione strategica». «Confindustria & per Federturisme
una casa aperta, Un'associazione inclusiva, democratica e trasparente», ha ribadito il presidente di
Confindustria Giorgio Squinzi, Non & mancato un appelle alle istituzioni; «Ci devono essere sostegni per il
setiore che sta soffrendo e una maggiore apertura da parte delle banchew, ha detto il presidente di
Confindustria, ricordando che «! turismo genera circa il 10% del Pil del nostro paese e da favoro a circa 2,5
milioni di favoratori, ma si fatica & Intercettare fussi turistici e non sfrutta appieno l'enorme patrimonio
artistico-culturale=. I turismo, ha continuato Squini, «deve essere trattate come una questione nazichale a
pieno titolo come in Francia e Spagna. ' un settore strategico che genera perd meno ricchezza e occupazione
rispetto ad altri Paesi che hanno un’offerta culturale inferiore alla nostra. E' necessario un quindi un progette
industriale che promuova un'offerta globale di qualith su infrastrutture, burocrazia, degrado de! territorio,
patrimonio cuiturale». Per Squinzj, «addoppiare il contributo che il turismo da al Pil non & un sogno
impossibile ma un obiettivo raggiungibile. E’ ora di tornare a essete un Paese che non si accontenta di vivere
di luce riflessa ma che ha voglia di scommettere sul cambiamento» . «J| turismo non & un settore ma un
mercato, ur modo di essere, di fare, di vivere di una comunita di persone che tocca in medo significativo tutte
le altre leve di beni e servizi». Interviene Luigi Abete, presidente di Assonomine, e «il valore pidl iImportante
per sviiuppare guesto mercato & quello di far star bene coloro | quali o stanno dentro, che utilizzano if prodotto
perché "l'attivitd di promozione 4 importante ma non & centrale e si deve puntare soprattutto su infrastrutture
e servizi». (TiCo)
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~ Turismo: ltalia a rischio retrocessione
; Ultim'ora

. 30 Maggio 2013 14:13 CRONACHE e POLITICA(ANSA) - ROMA - L'ltalia si posiziona al quinto posto nella
| graduatoria mondiale degli arrivi turistici (la Francia & al primo) ma rischia di retrocedere dietro Inghilterra e

. Germania che certo non hanno il patrimonio culturale del nostro Paese. A sostenerlo ¢ il professor Josep

- Ejarque, amministratore delegato FourTourism, in occasione dei venti anni di Federturismo-Confindustria.

* Massimo Deandreis, direttore generale di Srm, ha spiegato che per il 2013 fe imprese temono un calo del 7%

- dei fatturati.
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Turismo: Fourtourism, L'italia Rischia Di Perdere Posizioni

- {ASCA) - Roma, 30 mag - L'ltalia si posiziona al quinto posto nella graduatoria mondiale degli arrivi turistici (la

© Francia e' prima) ma rischia di retrocedere dieiro Inghilterra e Germania che certo non hanno il patrimonio

- culturale del nostro Paese. A sostenerlo e' stato il professor Josep Ejarque, amministratore delegato

. FourTourism, nella relazione 'Per una massima competitivita', attraltivita' e redditivita' del settore turistico: le

. proposte di Federturismo-Confindustria’, lanciate in occasione dei venti anni di Federturismo, all Auditorium

" della Tecnica, a Roma. Per il presidente di Confindustria, Giorgio Squinzi, ' necessario dare al turismo un
"carattere di priorita™, valorizzare guésta industria "strategica" e "trattarla da questione nazionale a pieno
titolo". Un appello condiviso da Annamaria Furlan, segretario confederale Csil, che in una nota sottolinea
come "nessuna ripresa sara' possibile senza un rilancio vero del turismo in un Paese con un patrimonio
artistico, culturale e naturale che non ha eguali®.
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Turismo: Squinzi, Paese scommetta su cambiamento

ROMA (MF-DJ)}--"E' ora di tornare a essere un Paese che non si accontenta di vivere di luce riflessa ma che
ha voglia di scommettere sul cambiamento”. Lo ha detto il presidente di Confindustria, Giorgio Squinzi,
intervenendo alla presentazione del libro bianco di Federturismo, parlando del turismo che "genera it 10% del
~ Pil". "Occorre un coordinamento® per il turismo, ha sottolineato, inolire "e' necessario valorizzare l'industria
turistica che deve essere trattata come una questione nazionale, come accade in Francia e Spagna. i
- turismo e’ un settore strategico ma genera meno ricchezza e occupazione di altri Paesi. Questo e' uno spreco
inaccettabile che non possiamo permetterci'. pev/gug eva.palumbo @ mfdowjones.it Turismo:
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CONFINDUSTRIA: PANUCCH, SI CRESCE TUTT! INSIEME

(ANSA) - ROMA, 30 MAG - “ Non ha senso dividere, si cresce se
si va avanti tutti insieme. Lo crede fermamente il presidente di
Confindustria Giorgio Squinzi". Lo ha detto intervenendo
alt auditorium della techica in occasione dei 20 anni di
federturismo-Confindustria, Marcelta Panucci.

" Non ha senso it manifatturiero senza i servizi e viceversa.
Siamo un' industria moderna in medo inclusivo®, ha concluso.
{ANSA).

VR/FLO
30-MAG-13 11: 05

TURISMO: DG CONFINDUSTRIA, POLITICA DISATTENTA

' 5| ATTU! IL PIANO STRATEGICO'

(ANSA) - ROMA, 30 MAG -" Il turistmo ha sofferto di politiche
disattente verso il patrimonio culiurale e paesaggistico:
viviamo con la convinzione che questo patrimonio attragga da
solo | turisti, ma serve un sostegno moderno™. Cosi' si e
espresso il direttore generale di Confindustria, Marceila
Panucci, aprendo i lavori del ventennale di
Federturismo-Confindustria.

L' esponente di Confindustria chiede che il piano Strategico
per il turismo, messo & punto dal precedente governo, Y venga
attuato, perche' serve un' azione strategica”. Ha poi rivolto la
propria attenzione a Expo 2015 * che sara' la grande vetrina per
' ftalia".

" Confindustria &' per Federturismo - ha concluso Panucci -
una casa aperta. Siamo un' associazione inclusiva, democratica e
trasparente, come ha detto anche il presidente di Canfindustria
Giorgio Squinzi*. (ANSA).



SQUINZI, CONFINDUSTRIA E' VIVA, SOLIDA E PROIETTATA AL FUTURO

E'E RESTERA' LA CASA DI TUTTE LE IMPRESE ITALIANE
{ANSA) - ROMA, 30 MAG - Confindustria " e' e restera’ la casa
delle imprese italiane, di tutte le imprese italiane”, una casa
nella quale " tutti gli imprenditori devono sentirsi parte di un
progetto comune”. il leader degli industriali, Glorgio Sguinzi,
lo ha detto al convegno per il ventesimo anniversario di
Faderturisma.
in una fase in cui e' aperto il dibattito interno sul futuro
e la riforma dell' associazione degli industriaf, Squinzi
sottolinea che " Confindustria &' viva, solida, proiettata al
futuro”. (ANSA).

RUB/RUB
30-MAG-13 15: 42 NNN

TURISMO: SQUINZI, OPPORTUNITA' SPRECATA, SIA QUESTIONE NAZIONALE

INCENTIVI, SOSTENERE TUTTH SETTORI| CHE STANNO SOFFRENDO
(ANSA) - ROMA, 30 MAG - " Si sta discutendo di incentivi alie
imprese: la nostra posizione €' chiara, ci deve essere sostegno
per tutt] i settori che stanno soffrendo”. 1l presidente di
Confindustria, Giorgio Squinzi, 10 ha defto al convegno per |
venti anni di Federturismo, soffermandosi su sofferenze €
potenzialita' def settore.
|| turismo in ltalia €' " una materia prima straordinaria da
utilizzare per dare un contributo forte alla crescita del
paese", " raddoppiare il contributo che il turismo da ai Pl
non ' un sogno impossibite ma un obiettivo raggiungibile”: €
" un setore strategico”, ma ogg assistiamo ad " uno spreco
inaccettabile". Per una svolta quetla del turismo dovrebbe
essere " trattata come una guestione nazionale a pieno titolo”,
chiede il leader degli industriali. ® £ |' ora - sottolinea - di
tornare ad essere un Paese che non si accontenta di vivere di
wee riflesse ma che ha voglia di scommettere sul cambiamento®.
(ANSA).



 TURISMO: A RISCHIO QUINTO POSTO, RISCHIAMO RETROCESSIONE

FEDERTURISMO, SETTORE VALE 83 MLD, CON POCHE AZIONI 5MLD DI PIU’

(ANSA) - ROMA, 30 MAG - ' ltalia si posiziona al guinto posto
nella graduatoria mondiale degli arrivi turistici (la Francia €'
al primo posto) ma rischia di retrocedere dietro Inghilterra e
Germania che certo non hanno il patrimonio culturaie dei nostro
Paese.

A sostenerio oggi e' stato il professor Josep Ejarque,
amministratore delegato FourTourism, nella relazione ' Per una
massima competitivita', attrattivita’ e redditivita' del setiore
turistico: le proposte di Federturismo-Confindustria’, lanciate
in occasione dei venti anni di Federiurismo, all' Audiforium
della Techica, a Roma.

Massimo Deandreis, direttore generale di Srm, centro studi
vicino a Intesa SanPaolo, ha spiegato invece come in ltalia si
stima un valore turistico diretto di quasi 83 miliardi, pari al
6% del valore aggiunto totale. " Quanto piu' il turismo sviluppa
un' offerta sinergica con altri settori come la cultura e
' agroalimentare, tanto piu’ - ha detto Deandreis - tanto piu’
|la ricaduta sul Pil sara’ maggiore. Poiche' i turismo cuiturale
ed enogastronomico attivano piu' ricchezza rispetto a quello
balneare, se il moltiplicatore turistico di impaito economico
nelle regioni balneari salisse al livelio medio del cluster
culturale o enogastronomico, cioe' di circa 20 euro, avremmo, a
parita’ di presenze, 4 miliardi di euro di valore aggiunto in .
piu’ in ltalia". Se poi a questo si aggiungesse un 20% di
presenze turistiche in piu’, ¥ impatto syl valore aggiunto
sarebbe di un ulteriore mitiardo, raggiungendo quindt guasiis
miliardi di valore aggiunto, " grosso modo quanto vale I Imu
sulla prima casa”, ha concluso Deandreis. (ANSA).



TURISMO: CISL, BENE SQUINZI, GOVERNO METTA SETTORE AL CENTRO

Roma, 30 mag. - (Adnkronos) - "Positive I appello lanciato dal
presidente di Confindustria Squinzi di mettere al centro deil agenda
politica il settore del turismo”. A pariare e' Annamaria Furlan,
segretario confederale della Cisl, che commentza le dichiarazione del
presidente di Confindustria Giorgio Sqguinzi intervenuto al ventesimo
anniversario dalla fondazione di Federtdrismo.

"Nessuna ripresa sara’ possibile senza un rilancio vero del
turismo -continua Furlan- in un Paese con un patrimonio artistico,
culturale e naturale che non ha eguali”.

"Per questo chiediamo al governo un' azione rapida ed un
confronto a' tutto campo' con le parti sociali perche' non si puo'
rischiare, anche in questo importante comparto -conclude fa
sindacalista- di perdere ulteriori quote di mercato & mettere a
repentaglio moltissimi posti di lavoro, che in tanti casi
rappresentano |' unica fonte di reddito”.
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Eederturismo-lorio: nuove propaste per rinforzare it ruolo ded urismo {G
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Eederfurismo-torio: nuove propos
Nelfa giornata celebrativa del ventennale il presidente sinfetizza in un excursus la sforia della
federazione e per if futuro parla i riciscussione del fitolo V e i redazione di un Masterptan per il Paese
in cui siano comprese mobilita, paesaggio, territorio, cultura e un'agen da digitale

te per rinforzare ruolo del turisimo

Twaet 2

aderturismo Confindustria: da 18 soci
derazione cormposta da G4 assoctaziont di
categoria, 11 soci impresa @ numerose sezioni turisnmo territoriati di Confindustria”.
Cosi Renzo Torio, presidente di Federturismo, saiuta nella giornata celebrativa del
ventennale, Sintetizza in un excursus la storia della tederazione, forte leva sul
turisino europeo dal Trattato di Lisbona afla comunicaziona sui visti turistich, per poi
Hustrare le ragioni del Libro Bienco sullliatia turistica frutto di un‘assise itinerante

4 Ji 15 settimane, che ha coinvolto 350 imprenditori itafiani.

per il futuro i presidente annuncia nuove proposte per rinforzare it ruoio del
turismo attraverso la ridiscussione del titolo V, ia redazione di un Masterplan per
il Paese in cui siano COMPTEse mobilita, paesaggio, territorio, cultura 2 un'agenda
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L‘ltalia che cresce a cura di Michele Cennamo

30/05/2013

ROMA

il Ventennale di Federturismo Confindustria: parola d’ordine
competitivita

Oggi in Confindustria, in occasione del ventennale di Federturismo e stato
presentato, il Libro bianco “Turismo una rinascita competitiva: la visione delie
imprese’”. |l libro sintetizza il lavoro di una assise itinerante dellindustria turistica
italiana durato 15 settimane e che ha coinvolto 350 imprenditori del settore e
delle eccellenze del territorio. Analizza i fattori critici che frenano la competitivita
e P'aftrattivita turistica defle destinazioni a livello nazionale e regionale e lo fa
partendo dal punto di vista delle imprese. Identifica i punti di debolezza del
nostro settore relativi alla governance, alla promozione, afla stagionalita, alla
qualita dell'offerta di servizi, e alle infrastrutture e suggerisce le possibili
soluzioni per ridare slancio e crescita a tutta la filiera del turismo.

“Per la riqualificazione e per il rilancio del settore, dichiara Renzo [orio
Presidente di Federturismo Confindustria, & fondamentale la sinergia tra
imprese, banche e territorio e le reti d'impresa sono uno strumento con fori
potenzialita per creare nuovi prodotti, per accrescere la com petitivita delle
piccole e medie imprese turistiche”.

« L'obiettivo, dichiara Carlo Stocchetti, Direttore generale di Mediocredito
ltaliano, Gruppo Intesa Sanpaolo & quelio di individuare insieme le soluzioni pits
adatte a migliorare la competitivita turistica dei nostri territori, prom uovendo di
piti la logica di “rete” anche tra imprese di settori diversi, seppur collegati al
turismo, affinché possano operare in sinergia nelfambito di progetti centrati sul
territorio, sulla qualita e suila diversificazione dell'offerta ».

Il turismo & un settore determinante per la ripresa economica sul quale oggi gf
imprenditori hanno voluto puntare i riflettort.
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Ventennate Federturismo: “Una rinascita competitiva per il settore” | TTG italia

14.51

Ventennale Federturismo:
"Una rinascita competitiva per
il settore”

Federturismo festeggia il ventennale delta federazione con una giornata di incontro con le
imprese turistiche, in cui si tracciano pilanci e si fissane nuovi obiettivi.

*Apbiamo appena concluso un programma di incentri con il territerio - esordisce Renzo lorio,
presidente Federturismo - un lavoro di assise itinerante defle imprese turistiche, intenso e
faticosa®. & questi incontri & stato redatio un foro, 'Turismo una finascita competitiva’, che
raccogiie 1a visione delle imprese di tutta la filiera turistica nazionale,

"Confindustria deve iniziare a pensare aliurisma come leva strategica delleconomia - dichiara
Josep Ejarque, a.d. FourTourism -. i problema principale da affrontare & la mancanza di un
prodoito-destinazione esperienziale e la com pleta assenza diuna visione strategica e
sinergica dilungo iermine”, Il rischio, seconde Eiargue, & piutiosto alto. "L'alia & oggi al guinto
posto nelia graduatoria mondiate degli arrivi turistici, ma rischia di retrocedere dietro Inghilterra
e Germania”.

i{alia.cum!stOfieslattualitlB?SQS_»entennale _federturismo_una_rinas cita_competitiva | per_i |_settore/
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Turismo: ltalia ancora ben posizionata

in un coniesio mondiale il nostro Paese & quinto con 47,4 mitioni di arrivi e un impatio sul Pil del 5,4%,

preceduio da Spagna e Francia, che superano il 6%, lo dice uno studio dell’Sim svoito per Federlurismo
Mioace 1. Twest 2| L.

In un contesto di turismo mondiale in continua crescita (+4% nei 2012} I'Italia &

ancora ben posizicnata: & infatti quinta nel mondo con 47,4 mifioni di arrivie un

Irpatto sul Pit del 5,4%, preceduta da Spagna e Francia che superanc il 6%. E SCONTO BOOKING

quantc emerge da unc studio dell’Srm svolto per Federturismo in cccasione del PRENOTA ENTRO I

- ventennale e presentato dai direttore generale dell'lstituto, Massimo Deandreis. 31 MAGGIOD

" Lo studio avverte tuttavia di un andamento in discesa del comparto coen un calo B : :

. del 5,4% lo scorso anno di cul si & reso protagenista il turismo interne (-9,9% gl

)| italiani rispetto al -0,1% stranieri).

¥ 1l direttore pert chiede di porre attenzione soprattutto alle spese del turismo che

impattano sull'economia. Sono gli stranieri soprattutto a spendere (32 miliardi} e in

particclare nel Mezzogiorno (+5,4% di spesa) per una media di 90,2 euro al giorne @

" centro i 59,2 degli itatiani. @ Ex Edla

Le regioni in cui spendono di pill sono Lazio, Lombardia, Liguria & Friuli. "Conta quindi seprattutto il valore aggiunto Fmb Tatitmrireis

del turismo per incidenza sul Pil rispetto alla destinazione, e in questo senso il Nord Est & il territorio con pil alta QOFFRI Al TUGI
vocazione turistica: 7,6%". Lo studio quindi dimostra che le regioni meridionali grazie alla varietd di turismi CLIENTI
sviluppabili ha, secondo la ricerca, una grossa potenzialita di attrarre flussi internazionali. “Se ipoteticamente ‘LE MIGLEORi

aumentassimo le presenze del 20% in ltalia - ha concluse Dandreis - il valore aggiunto sarebbe di & miliardi in pid
rispetto ad oggi”. l.s.

TARIFFE

Questa e altre notizie su: CODICE PROMO: GV-13
Federturismo Corfindustria » Sem « Massimo Deandreis « Sem Massimo Deandrals »
Baclk
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Furlan: turismo
varilanciato

Nessuna ripresa sara pos-
sibile senza un rilancio
vero del turismo. Lo affer-
ma il segretario confederale
Cisl Furlan che giudica positi-
vo l"appello del presidents
di Confindustriy Squinzia
mettere il tema al centro
dell'agenda politica. La Cisl
chiede al Governo un’azio-
ne rapida ed un confronto
con le parti sociali “perché
non si pud rischiare diperde-
re ulteriori quote di merca-
to & mettere & repentaglio
moltissimi posti di lavero”.
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Panucci: necessario attuare piano strategico

Confindustria, politica disattenta verso patrimonio
culturale e paesaggistico

"l turismo ha sofferto di politiche disattente verso il patrimonio culturale e paesaggistico: viviamo con la

cominzione che questo patrimonio attragga da solo i turisti, ma sefve un sostegno moderna”. E l'opinione di

Marcella Panucci, dg di Confindustria, , aprendo i lavori del ventennale di Federturismo-Confindustria.

La Panucci chiede che it piano Strategico per il turismo, messo a punto dal precedente governo, “venga attuato,

"

perché serne un'azione strategica’. Lesponente di Confindustria ha poi rivoito I' attenzione a Expo 2015 "che
sara la grande vetrina per I'ttalia. Confindustria & per Federturismo - ha concluso - una casa aperta. Siamo

un'associazione inclusiva, democratica e trasparente, come ha detto anche il presidente di Confindustria

Giorgio Squinzi".

notizia pubblicata su http:ﬂwww.traveinostop.com Giovedi 30/05/2013 alie ore 1345 nella categoria Associazioni

vty avelnostop.comNEVWS_stampa. php?idArticoio= 105837
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II settore del turismo vale 83 miliardi di euro ma serve sinergia con altri settori

Federturismo, Italia rischia 5° posto per arrivi
turistici

“A fivella mondiale I'ltalia si posiziona al 5° posto nella graduatoria deghi arriv turistici, ma rischia di essere
superata da Inghilterra & Germania’. Lo ha affermato Josep Ejarque, ad FourTourismy’, nella relazione ‘Per una
massima competitivita, attrattivita e redditivita del settore turistico; le proposte di Federturismo-Confindustria’,
ilustrate in occasione del ventennale di Federtusismo.

Per Massimo Deandreis, dg Srm - centro studi vicino a Intesa SanPaolo, in Kalia si stima un valore turistico
diretto di quasi 83 miliardi, pari al 6% del valore aggiunto totale. "Quanto pit il turismo sviluppa un'offerta
sinergica con altri settori come la cultura e l'agroalimentare, tanto pil - ha detto Deandreis - la ricaduta sul Pil
sara maggiore. Poiché il turismo culturale ed encgastronomico attivano pit ricchezza rispetto a quello balneare,
se {{ moltiplicatore turistico di impatto economico nelle regioni balneari salisse al livello medio del cluster
culturale o enogastronomico, cioe di circa 20 eurc, awvemmo, a parita di presenze, 4 miliardi di euro di valore
aggiunto in pill in ltalia. Se poi a questo si aggiungesse un 20% di presenze turistiche in piu, limpatto sul
valore aggiunto sarebbe di un ulteriore miliardo, raggiungendo quindi quasi i & miliardi di valore aggiunto, grosso

modo quanto vale Itmu sulla prima casa", ha concluso Deandreis.

notizia pubblicata su httpyiwww.travelnostop.com Giovedi 30/05/2013 alle ore 1445 nella categoria Associazioni

W traveinostop.com/ EWS_stampa.php?idArticoto= 105860
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Squinzi: “Facciamo rete per riorganizzare la Governance”

nnale di Federturismo il presidente di Confindustria invoca Punita e un aiuto al

In occasione del vente
settore “in sofferenza”

A UTENTL} CHI SIAMO & CONTATTI| PERLA T FUBBLICITA | HORE

Mapiace 1 Twaat 17| 4
wconfindustria & la casa delle imprese in cui ci dobbiarmo sentire parte di un RN ; .
pregetto comune” cosi Giorgio Squinzi, presidente di Confindustria, si rivaige agli 15% gs@i’:}&o
mprenditort del tuiismo “che necessita sempre pit di essere trattato conme SCO TG BOQKING
\vindustria visto che occupa 2,5 milioni di persone & contribuenda guasi per il 10% pENoTA ENTRO IL
#1 MAGGIO

© al Pil nazionale”.
secondo Il presidente, attraverso il coordinamento si arrivera alla semplificazione

della Governance, indispensabiie per “una revisione e una programmazione a
medio lunhge termine coni strumenti idonai per agire concretamente”,

Si & poi rivelto aile aziende con chiarezza: “Voglio che Confindustria diventi una

H casa degli operatori turistici; vanno superaie le gelosie tra territor, le imprese
devono collegarsi e fare rete, serve una maggiore collaborazione tra pubblico e

na avere un progetto chiave comune sul turismo, e guardare

“Ci devono essere sostegni per i settore che sta soffrendo
ercato, per Squinzi I'cbiettivo & attirare i nuovi ricchi

privato, biseg
allinnovazione”. Non & mancato un ap eilo alle istituzioni
p

e una maggiore apertura da parte delle panche®, Quanto al m
con un turisme di qualita perché “focaiizzare sul prezzo & una sceita perdente”, L.s.

Questa e aitre notizie su:
Gigrgio Sguinzi ¢ Confindustria » Federturismo «
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Federturismo: banche e territorio insieme alle

imprese
ASSOCIAZIONI
NUMERQ: Giornale Online 03-06-2013

Imprese, banche e territorio in un circuito virtuoso per recuperare competitivita. Questa, in estrema sintesi, la
terapia dettata dal Libro Bianco “Turismo, una rinascita competitiva: la visione delle imprese” presentato a Roma
in occasione del ventennale di Federturismo.

Il libro riporta nello specifico il lavoro di una assise itinerante defl'industria turistica italiana durato 15 settimane e
che ha coinvolto 350 imprenditori del settore e delle eccellenze del teritorio. Analizza i fattori critici che frenano
la competitivita e P'attrattivita turistica delle destinazioni a livello nazionale e regionale e lo fa partendo dal punto di
vista delle imprese. Identifica i punti di debolezza del nostro settore refativi afla governance, alla promozione, alla
stagionalita, alla qualita dell'offerta di senizi, e alle infrastrutture e suggerisce le possibili soluzioni per ridare
slancio e crescita a tutta la filiera del turismo.

«Per la riqualificazione e per il rilancio del settore — ha commentato Renzo lorio, presidente di Federturismo
Confindustria — & fondamentale la sinergia tra imprese, banche e tenitorio, e le reti d'impresa sono uno strumento
con forti potenzialita per creare nuovi prodotti e accrescere la competitivita delle piccole e medie imprese
furistiche».

Il sistema bancario, perd, non deve tirarsi indietro e in tal senso una prima rassicurazione & giunta da Carlo
Stocchetti, direttore generale di Mediocredito Italiano, Gruppo Intesa Sanpaolo: «L’obiettivo immediato — ha detto
— & quello di individuare insieme le soluzioni pili adatte a migliorare la competitivita turistica dei nostri territori,
promuovendo maggiormente la logica di “rete” anche tra imprese di settori diversi, seppur collegati al turismo,
affinché possano operare in sinergia nell ambito di progetti centrati sul territorio, sulla qualita e sulla
diversificazione dell'offertar.

www, federturismo.it

Copyright 2013 - L'Agenzia di Viaggi - Tutti i diritti riservati
www.lagenziadiviaggi.it
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Il Ventennale di Federturismo all’insegna della competitivita

In occasione del ventennale di Federtursmo di jesi & stato presentato if Libro bianco “Turismo una tinascita
competifiva: la visione delle imprese’. La pubblicazione sintetizza i} lavoro di un’assise itinerante dell'industria
turistica italiana durata 15 seltimane e che ha coinvollo 330 imprenditori del seftore. I Libso analizza i fattori critici
che frenano T competitivity ¢ Fattrattivilta turistica delle destinazion a livello nazionale ¢ regionale, ¢ lo fa partendo
dal punto di vista delle inprese, identiticando i punti di debolezza del nostro settore relativi alla governance, alla
promozione, alla stagionalitd, alla qualitd dell’offerta di servizi ed alle infrastrulture e suggerendo le possibiii
l sofuzioni per ridare slancio & crescita a tutta la fliera de! turisme. “Per la riqualiicazione & per if rilancio del settore
" _ dichiara Renzo lorio, presidents di Federturismo Confindustria — & fondamentale la sinergia fra imprese, hanche
e texritotio, & Je refi d*impresa sono wno strumento con forti potenzialitd per creare nuovi prodotti, per accrescere Ja compelitivila delle piccole
e medie mprese luristiche”. “L obiettivo — afferma Carlo Stocchetti, direttore generale di Mediocredito Italiano, Gruppo Intesa Sanpaclo - ¢
quello di individuare insieme fe soluzioni pilt adatte a migliorare la competitivita turistica dei nostr} territori, promuovendo di pid la logica di
‘rete’ anche tra imprese di seitori diversi seppur collegat al turismo, affinché possano operare in sinergia nelf’arobito di progetti centrati sul
territorio, sulla qualita e sulfa diversificazione delPofferta”. Tl {urisme & un scitore determinante per la ripresa economica sul quale, in oceasione
del Ventennale, gli imprenditeri hanno volute puntare i riflettori.
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' Vent'anni Federturismo , si & parlato anche di Valle d'Aosta

AOSTA (fci) La vice presidente nazionale Fiaip - la Federazione Italiana Agenti Immobiliari Professionali - con
~ delega al turismo Patrizia Diemoz (foto) ha partecipato questa settimana a Roma ai festeggiamenti dei venti
anni di Federturismo, manifestazione durante la quale & stato presentato il Libro Bianco "Turismo una
- rinascita competitiva: la visione delle imprese” del professor Josep Ejarque. Nel corso dell'incontro & emerso
~ che I'italia & il quinto Paese pil visitato nel mondo (il primo & la Francia) ma rischia di retrocedere al sesto
posto, ora occupato dallInghilterra. Nel Libro bianco sull'ltalia turistica, che ha analizzato i fattori che frenano
~ la competitivita dei nostri territori si indicano anche le possibili soluzioni per ridare slancio e crescita al settore
e al Paese. «Per quanto riguarda la Valle d'Aosta, - si legge in una nota Fiaip - sono state evidenziate moite
criticitd presenti nel sistema turistico locale su cui intervenire. Tra guesti fattori la poca attenzione alla
sostenibilitd, la permanenza dei turisti in costante diminuzione, la forte stagionalita dei flussi turistici e dei
lavoratori del comparto, la prevalenza di strutture alberghiere di categoria medio basse, la scarsa
- collaborazione tra operatori, problemi di immagine e visibilita sui mercati internazionali e sui social media, la
- difficolta a tradurre le strategie in prodotti turistici con creti. La Valle d'Aosta risulta ancora oggi una
~ destinazione per italiani, fatta eccezione per il comprensorio del Cervino. Le strategie promozionali e
' d'immagine messe in atto faticano ad eliminare la percezione generale, che sembra essere quella di un
- territorio lontano e "chiuso" che fatica ad attirare nuovi potenziali bacini di utenza anche da altre regioni del
nord est e del centro Italia. La Valle d'Aosta ha il 60 per cento del patrimonio immobiliare abitativo costituito
da seconde case, una tisorsa che ha delle incredibili potenzialita. L'abitazione turistica costituisce una delle
forme di vacanza pili diffuse, investe il comportamento turistico di milioni di persone e interessa gran parte
- delle regioni italiane e, quindi, anche della nosira regione».
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In calo arrivi e presenze e nel 2013 previsto -7% di fatturato

Pitt di 98 mlIn di turisti hanno visitato Italia nel 2012

Superano la soglia dei 98 milioni i turisti giunti in ltalia, sia italiani che stranieri, nel 2012 per circa 362
giorni di permanenza. L'telia, con 474 milioni di turisti stranieri, conquista il 52 posto nelffa graduatoria
mondiate e 2l 32 per Iimpatto che il settore svolge sut Pil. Nel 2012, pery, anche a causz della ciisi, 1, 1talia
ha registrato un -5% negli arrivi € un -6% nelle presenze & per questanno te imprese turistiche italiane
prevedono un -7% in termini di fatturato. | dati sono stati iHustrati de Massimo Deandreig, dg Srm -
Cenfro studi Infesa SenPaolo, in occasione del ventennale di Federturismao-Confindustria.

Nel nestro Paese gli cccupati nel settore alberghi & fistoranti sono 1,2 milioni, di ki it 22% nel
Mezzogioimo, pari 8l 6% degli occupati. 1 valore aggiunto del turismo italiano [ pari a 83 miliardi, cireall
6% del valore aggiunto totale dell'economiz. Nel 201212 spesa turistica straniera ammonta a 32 mitiardi,
di cui 13% nel Mezzogiorno, +3,8% rispetto 2 2011 (+5,3% nel Sud). Gli elberghi sono 33.911 con 2,2
milioni di posti letto, di cui il 28% nel Mezzogiomo. A parit< di epess, in Itelig, ogni presenza aggiuntiva
genera 103 4 eura di valore aggiunto.

1§ turismo enagastronomico attiva piA ricchezza rispetto 2 quello balneare (119,6 eurc contro 83,8 eura).
Secondo lo studio, dungue, - quanto piA il turismo svituppa un'offerta sinergica in medo efficiente, con
altri settori come !z culiura e Pagroalimentare, tanto piA 13 ricaduta sul Pel sars maggiore. Gli arrivi turistici
internezionali sono eresciuti nel mondo del 4% nel 2012, toccando per la prima volta 1 miliarda.
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Portualita turistica al ventennale di
FEDERTURISMO: “Severo monito al
Governo e appello all’unita imprenditoriale”

La portualith furistica italiana sara difesa ad oltranza dalP oppressione
denigratoria che il turismo nautico ha subito negli ultimi due anni con
PPimprovviso arresto della produzione nautica e della
commercializzazione delle strutture diservizio dalla “grande
tamighia” di Confindustria-Federturismo . £ questo quanto emerso
nella giornata celebrativa del ventennale di Federturismo nefla quale il
prof. Biarque , analista del settore turistico di fama internazionale, ha
sottolineata importanza della componente economica della vacanza

_che dev’essere espetienza attiva e capace di attrarre up pubblico internazionale sempre piu esigente”.

[ ’espetienza nautica sulle coste italiane ben si inserisce in questo coptesto COmME ilco

mpletamento del faurismo alberghiero e balneate ¢ va dunque protetta anche per meglio shuttare 15.000
posti barca realizzati nell ultimo quinquennio ed imuovi 20.000 in corso di realizzazione che corrispondono
aben 40 porti turistici — ha affermato tra T'altro il vicepresidente di Federturismo ¢ presidente di
Assomatinas Roberto Perocchio -.

Dai numerosi interventi della giornata cui hanno partecipato oltre 300 imprenditori del compatto, il turismo
jtaliano & apparso come un grande “condominio” che necessita , da subito, di un’oculata regia per conferire
¢ gestire un maggior coordinamento anche nel complesso rapporto Stato-Region.

“Occorre tepere a mente che il turismo non rappresenta solo un settore ma um iipmenso metcato — ha
affermato Luigi Abete, fondatore di Federturismo e past president di Confindustria, un mercato i continua

espansiong fisiolo gica che afimenta tulta fa fifiera produttiva italiana dalla manitatturiera ai servizie, nel
contempo, rapptesenta il piti importante veicolo del “made in Ttaly” nel mondo™.

Una tisorsa che va alimentata anche attraverso i NUOVi programmi europei — ha sostenuto i vicepresidente
della Commissione europea- Taijani — di agevolazione di visti e delia promozione di itinerari tematici
nelPambito dei quali anche gl itinerari costieri rappresentano un jmportante momento di attrazione per il
mercato turistico internazionale. Si & quindi traceiato un « yariopinto affresco” di un sistema di servizi che ,
anche se attualmente risulia essere traumatizzato dalla crisi economica-finanziaria , & comunque alla ricerca
di concrete opportunitd di riscossa.

Una tra tutte PExport 2015 che si propone come un momento di imprescindibile € inderogabile
convergenza per tulte le aziende dell’immensa filiera delf ospitalita nazionale sia per terra che per marc. Dal
congresso di Roma parte dunque un forte appello alPunits imprenditoriale , alla razionalizzazione dei
processi ma anche un severo monito al nuovo governo perché al comparto turistico sia finalmente
riconosciuto nefla complessita dei suoi tanti settori i suo Tuolo di autentico fattore di riscatto dal processo di
decadenza che sta attanagliando il nostro Paese.
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T&A- Federturismo compie venti anni ma ...it turismo & a un punto
zero..in attesa della delega

31/05/2013 - Celebrati in casa Confindustria i venti anni di
Federturismo, nata nel 1893 da una idea di Luigi Abete, parlita da
una base di 18 soci fondaloli e giunia a una federazione che oggi
rappresenta 64 associazioni di categoria e numerose sezioni di turismo
territoriale. Un percorso " turistico” che parte da lontano , dalio storico
convegno di Taormina , quando ancora si facevano disquisizioni se il
turismo era commercie o industria... * Una lederazione giovane e
iresca, lote e determinata’, come ha commentato Marcella Panucci,
direttore generale di Confindustria che , ancor prima de!
presidente Squinzi, intervenute pill tardi, ha ribadito lappoggio di
Confindustria a Federturismo e il suo ruolo di “ amplificalore defle
istanze turisma’. In quesia celebrazione ha pesato, perd, ancora una
valta, lo status istituzionate del{urisme che, con if nuovo Governo Letta,
non ha ancora una delega ufficiale mentre a livello alto si discule
senza frutto sul posizionamento del Dipartime nto def Turismo. Questa
ja ragione che ha porlalo alfa scelta del ministro Bray , invitalo e
soliecitalo a parlecipare, a non Inlervenire." Capiamo che dare le deleghe richiede dei tempi ma
rivendichiamo il fatio che il noslro setfors necessiti di politiche induslriali, mentre crediamo lorfemente che
che it Dipartimenlo non possa essere una succur. Ha poi ¢ piegato di aver daciso di celebrare questa
giornata In un modo particolare, presentando H risultato di un favoro costruttivo realizzato sul territorio, cui
dare un seguilo & non farlo finire in un cassetto. |l fruito di questo impegne & il Libro Bravo suif'ltalia
turistica {“Turismo :una rinascita competitiva, la visione delle imprese”) che sintetizza un impegno

itineranta di 15 sellimane, svolto con la la consulenza di Joseph Ejarque, ad di FourSeason, e che ha

coinvolio 350 imprenditor del setore, ricercando  debolezze, criticita e problamatiche e i fattori che frenano
la competitivita e I'attrattivita dei nostri territori, indicando quindi le possibili soluzioni per ridare slancio al
settore. Tra i punti chiave la Govemnance, la revisione del Titolo V, il ruolo del Dipartimento Turismo, #
rinnovamento dell'offerta, il web e i social network fino allesigenza di un Master Plan Paese”. " Da guesto
Libro Bianco e dai suci contenufi pud uscire un Master Plan- ha defto Ejarque illustrando Yopera-  che é
cosa divorsa dal pianc siralegico nazionale che analizza solo alcuni punti , menire i Master Plan &
unanalisi @ 360 gradi di tulle le staccetiaiure del seffore turismo, dal rinnovamenlo del prodottc nazichale al
riposizionamenio delle destinazioni’. Ejarque ha indicato, con verve ma con realismo, come l'attenzione
debba essere rivolta alia risttrutturazione dellcfferta in linea con le nucve esigenze del turista, una offerta
differenziata, esperienziale e motivazicnale, evidenziando il forte ruole della promo
commercializzazione,della destagionalizzazione e del web.” £ qui chse naviga if turista, & qui che dobhiatio
farcilrovare'. e..
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Celli critico sul ministero del Turismo associato alla cultura

ll presidente Enit & fiducioso neila collaborazione tra Regloni e imprese con Pagenzia, ma lamenia

scarsi fondi e adeguata attenzione ai turismo

Migace 1. Tweet (2]
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Progettare un futuro senza impantanarsi in un presente che sembra non debba
finire mai. E' questa la chiave di volta del 2013 secondo Luigi Celii, presidente
dell’Enit: "I prodotti sone eccellenti, ma ia reputazicne in cui seno impacchettati e
! da ripensare”. Un netto appello a rimboccarsi le maniche viene in occasione del

d ventennale di Federturismo: “E' chiare che a noi tutti piacerebbe operare con un
titolo V fatto diversamente, ma dobbiamo operare con quello che abbiamo,
ancorando | prodotti al territeri in una logica molto pragmatica”.

1 Inevitabile la constatazione sulia scarsezza di risorse economiche, accompagnata
tuttavia da un realistico ottimismo per gl “ottimi esperti di settore presenti nel

- POSItIvO per Celll anche il rapporto avviato con le Regioni e con gli operatori
" turistici che Fnit sta supportando “per mettere a fuoco le varlazione di prodotto

connessa ai mutament! dei mercati internazionali In cui sono | nostri rappresentanti”,

Il presidente si & infine augurato di superare la standardizzazione al fine di intercettare le odierne variazioni della

domanda: “Dobbiamo lavorare sulla qualita dellcfferta per supplire alle deficienze delle infrastrutture, certo non

aiuta non avere pill un ministere del Turismo che appartiene alla logica della cultura, che & una logica di

conservazione, e non appartiene alfindustria che ha una jogica di innovazione e sviluppe”. I.s.
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Ejarque: “ll turismo & come il calcio, sono tutti mister”

Dalla piatea di Coniindustria il manager defia con ironia le strategie per il futuro da adotfare da pubblico
e privati ’

Miolce 3 Tweet {11: g

“Dobbiamo smetiere di pensare che i turisti spuntino come funghi”. E' Josep
Ejarque, &.d. di FourTourism a scuctere la platea di Confindustria in un
discorso in cui ribadisce strategie e necessitd ormai a tutti note. “Abbiamo bisogno
di una governance adeguata, un'offerta web di nuova generazione, un
abbattimento della burocrazis, un masterplan di lungo termine”. La competitivita
odierna, secondo Ejarque, si fonda sulla conoscenza del turista "molto informato,

ll infedele, alla ricerca di risposte immediate e sempre pil specifiche perché ha pil

fl tempo libero, ma non lo vuole sprecare, viaggia di meno, ma molte volte in un
anno, e infine vucle un’esperienza non una destinazione”. Suggerisce poi ad alcune
Regioni di nen perdere tempo carmbiande brand ognl anno “perché un marchio ha
hisogno di almeno dieci anni per stabilizzarsi”.

Per il futuro Ejargue si augura una riduzione di fiscalitd, strategie di destination
reputation, la creazione di nucve filiera del lavoro attraverso infrastrutture digitali “per ora inesistenti”, upa
maggicre competenza nelle amministrazioni “perché il turismo in Ttalia @ come il calcio tutti si sentono un ct, solo
perché vanno in vacanza”, Ls.
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. Un Libro Bianco per i venti anni di Federturismo

. Federturismo festeggia il suo ventennale con un impegno concreto per il futuro e la realizzazione di un Libro
. Bianco sul turismo, analisi di punti critici debolezze e soluzioni per ritrovare competitivita, un Master Plan
paese in fieri. Ma ¢'& ancora semaforo rosso per il turismo a livello istituzionale....

Alivello istituzionale per il turismo ¢'& ancora semaforo rosso. Non & ancora stata assegnata una delega
ufficiale per la guida del settore, nei piani alti si discute dove posizionare il Dipartimento del Turismo, e il
- ministro Bray per guesta ragione non ha ritenuto opporiune intervenire alla celebrazione dei venti anni di vita
di Federturismo Confindustria (31 maggio Confindustria 20 anni di Turismo per I'ltalia) . "Capiamo che dare le
- deleghe richlede dei tempi opportuni ma rivendichiamo il fatto che il nostro seitore necessiti di politiche
industriali, mentre crediamo fortemente che il Dipartimento non possa essere una succursale del Ministero
- Dei Beni Culturali - ha detto a questo proposito il presidente Federturismo Renzo lorio aprendo la giornata
- dell'anniversario della Federazione. Federturismo, nata nel 1993 da una idea di Luigi Abete , ha voluto
: rappresentare fin dalla sua nascita l'intera filiera del settore turismo. Associazione partita da una base di 18
- soci fondalori, oggi rappresenta 64 associazioni di categoria, numerose sezioni di turismo territoriale, e ha
. una sua rappresentanza a Bruxelles. Un percorso "turistico” partito da lontano, dailo storico convegno di
. Taormina, quando ancora si facevano disquisizioni se il turismo era commercio o industria. "Una federazione
© giovane e fresca, forte e determinata come ha commentato Marcella Panucci, direttore generale di
" Confindustria che, ancor prima dellintervento del presidente di Confindustria Squinzi , ha ribadito I'appoggio
" di Confindustria a Federturismo, rivendicando il ruolo di "amplificatore delle istanze turismo". |l presidente
- Squinzi a sua volta ha ribadito la volonta di voler rappresentare in Confindustria le imprese del turismo e di
voler appogdiare una prospettiva industriale per lo sviluppo di questo ssttore che oggi da meno frutti rispetio
ad altri paesi. "Raddoppiare il contributo del turismo al Pil & possibile, ma bisogna essere proattivi e
colloquiare con le istituzioni". Sul piano delle riforme Squinzi ha evidenziato la necessita di cambiare il Titolo
V della Costituzione. Il Libro Bianco... da non tenere in un cassetto Il presidente lorio ha spiegato di aver
voluto festeggiare Federturismo in un modo particolare, presentan do il risultato di un lavoro costruttivo
realizzato sul territotio, "che sara un impegno e che non dovra finire in un cassetto". Si tratta def Libro Bianco
sull'ltalia turistica ( "Turismo : una rinascita competitiva, la visione delle imprese") che sintetizza i risultati di
15 settimane di lavoro svolto sul territorio, con la consulenza di Joseph Ejarque, ad di FourSeason,
coinvolgendo 350 imprenditori del settore, ricercando debolezze, criticita e problematiche e i fattori che
frenano la competitivita e I'attrattivita dei nostri territori, indicando quindi le possibili soluzioni per tidare
slancio al setfore. In 1100 pagine la Governance, la revisione del Titolo V, il ruclo del Dipartimento Turismo, il
rinnovamento dell'offerta, il ruolo strategico del web e i social network fino all'esigenza di un Master Plan
Paese. ® Da questo Libro Bianco e dai suoi contenuti pud uscire un Master Plan che manca all'ltalia - ha detto
Ejarque illustrando l'opera che & cosa diversa dal piano strategico nazionale che analizza solo alcuni punti
mentre il Master Plan & e deve essere un'analisi a 360 gradi di tutte le sfaccetiature del settore turismo:
posizionamento turistico internazionale; costruzione del prodotto-destinazione & del portfolio prodotti;
coltaborazione pubblicoprivata; Governance turistica unitaria; commercializzazione e promo
commercializzazione; comunicazione e diffusione dei contenuti online" . Ejarque ha indicato, con verve ma
con realismo, come le nostre risorse non siano state trasformate in prodotti turistici. Quelli esistenti, poi, non
sono destagionalizzanti, non hanno valenza esperienziale, non sono comunicati sui social e non sono
promocommercializzati online. Insomma “il business model italiano & datato, manca la strategia, manca la
governance" . L'attenzione e ['azione devono essere invece tivolte alla risttrutturazione dell'offerta in linea con
le nuove esigenze del turista, una offerta differenziata, esperenziaie e motivazionale. Pill che strategico il
web. "E' qui che naviga il turista, ed & qui che dobbiamo farci trovare se ngn vogliamo correre rischi gravi - ha
rinforzato Ejarque. Lo studio ha analizzato problematiche pill settoriali come l'alto costo del lavoro, la
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. pressione fiscale delle imprese turistiche, portando I esempio della tassa di soggiorno "utilizzata in modo

- poco efficace ai fini dello sviluppo turistico" . Sul fronte ricettivo & stata evidenziata la polverizzazione e

- sottodimensionamento delle imprese, I'abusivismo che penalizza le agenzie di viaggi, la mancanza di un

- Osservatorio dei trend di mercato e la necessita di un Fondo di Garanzia dei viaggi non solo riservato ai

pacchetti viaggi. Per il trasporto aereo denunciata Fesigenza di maggiore flessibilitd normativa, della riduzione
della tassazicne e della burocrazia, n
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Indagine SRM, come far crescere il Pil ...

Nell'ambito del ventennale di Federturismo, Massimo De Andreis, direttore generale SBRM (Intesa San Paolo),
- ha presentato uno studio sull'impatto economico e potenziale del Turismo in ltalia. Obiettivo fermo di questo
studio trovare le armi per migliorare la competitivita turistica del nostro paese. Partendo dal contributo del
- turismo al Pil delf'ltalia che si assesta oggi al 5,4%, dato non molto distante dalla Spagna e dalla Francia,
suoi principali competitor, ma senz'altro migliorabile, si analizza come poter attivare un ulteriore valore
aggiunto incidendo sulla quantita e qualita del fenomeno turistico. Sul piano della quantita & stato analizzato il
moltiplicatore di presenze. Un aumento delle presenze garantirebbe una crescita significativa del valore
aggiunto turistico sui territori, ed & stato calcolato che per ogni presenza aggiuntiva nel paese si genera 103,4
euro di valore aggiunto. L'area del mezzogiorno viene indicata come bacino ideale per attrarre ulteriori flussi
internazionali grazie a tutte le sue potenzialita. All'indice guantita va aggiunto "l'effetto qualitd”, ovvero saper
sviluppare una offerta sinergica che attivi una proficua integrazione tra balneare, culturale, encgastronomico,
folklore..., tenendo presente che il turismo enogastronomico riesce ad attivare pill ricchezza rispetto al solo
. balneare (moltiplicatore di presenza 119,6 euro contro 83,8 euro). Concludendo, dati alla mano, quanto piu il
- turismo riesce a sviluppare un 'offerta sinergica con altri settori, quanto pil alta & la ricaduta sul Pil: se il
moltiplicatore turistico nelle regioni balneari salisse al livello medio del cluster encgastronomico culturale, cioe
di 20 euro, a parita di presenze raggiungeremmo +4 miliardi di euro di VA in Italia. Se aggiungessimo un 20%
di aumento delle presenze, I'impatto sul VA sarebbe di 5 miliardi totali. Una cifra pari alla manovra IMU...
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Federturismo e la politica europea del turismo

(NSAR

“Confindustria & e restera sempre la casa delle imprese italiane —ha esordito il presidente di
Confindustria Giorgio Squinzi presente alla celebrazione del ventennale Federturismo — & in
quest'ambito il turismo ha sempre avuto un ruolo significativo. Voglio prendere I'impegno che
Confindustria sia sempre pill una voce attenta e vicina alle industrie del turismo”. Messaggio
che conferma la volonta di concentrare nuove risorse ed attenzioni sul comparto turistico, a cui
& seguita pero un’'analisi realista della situazione: “Oggi il nostro paese fatica ad intercettare i
flussi che si muovono a livello internazionale e non riesce a capitalizzare. E giunto il momento di
dare a questo tema un carattere e di prioritd e non solo promozionale. Ci vuole una vera politica
industriale, e sicuramente bisogna semplificare la governance. Per questo, occorre portare
avanti con forza la riforma del Titolo V. Abbiamo fatto molto, ma ancora manca molto. Vanno
superate le gelosie tra i vari territori, messe in comune le esperienze positive, valorizzato il ruolo
di importanza fondamentale dell’Europa, dando slancio ad una politica europea del turismo. E

di questo che il Paese ha bisogno per ritrovare la crescita”. Ed & proprio nella direzione una
politica europea del turismo che va Federturismo, capofila di un progetto di federazione
europea, che dovrebbe essere realizzata entro la fine dellanno. “Apbiamo aperto anni fa un
ufficio a Bruxelles consci del fatto che Ii si facevano i giochi, ed & stato un vantaggio competitivo
non indifferente esserci gia da tempo, ora che anche a Bruxelles & nata la volonta di lavorare
insieme sul turismo — ha raccontato Renzo lorio, presidente Federturismo -. Come qualsiasi
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federazione che diventa matura anche la nostra ha bisogno di nuova forza propulsiva, per
questo ci impegniamo sul progetto europeo & abbiamo dato il via al gruppo giovani
Confindustria, coordinato da Marina Lalli. Per lavorare tutti al meglio, abbiamo poi realizzato un
Libro Bianco, un lavoro vastissimo, molto strutturato dal punto di vista dei dati, che ofifre
un’analisi completa di un settore che, visto dall'esterno puod sembrare banale ma e invece
motto complicato. Il Libro € uno strumento molto potente, che serve per creare consapevolezza
e per spingere le controparti ad azioni in tema di governance. In questo modo, ogni singola
territoriale ha uno strumento forte ed incisivo per poter agire”. D’accordo con I'esigenza di
analisi concrete ed approfondite e di una spinta europea al turismo, Antonio Tajani, vice
presidente della Commissione Europea con delega industria e turismo: “Ci vuole una politica
industriale per il turismo se vogliamo ottenere una crescita complessiva. Si conclude la fase
dell'austerita e si inizia quella del rigore ma anche del ritorno alla crescita: i turismo & un
settore chiave come apporto al Pil e puo avere una crescita incredibile, purché diventi sempre di
piti industria”. Al centro della politica europea al momento ¢i sono: facilitazione in tema dei visti,
destagionalizzione dei flussi e del turismo senior, sviluppo della qualita dei servizi € promozione
Europa nei paesi terzi. “In Europa stiamo lavorando sulla revisione del codice dei visti, che
concluderemo entro I'anno cosi potremo passare alladozione entro il 2014 — ha detto Tajani -.
Promuoviamo it turismo senior, delia fascia di eta 55-75 anni, fatta di turisti che hanno maggiore
flessibilita nel decidere e nei tempi dei viaggi. Puntiamo anche sulle missioni estere per la
crescita in paesi esterni alfUE, ora andiamo in Russia e poi sara la volta di Israele, Cina,
Myanmar, Canada. Puntiamo all'internazionalizzazione dell'impresa turistica”.
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La federazione ha festeggiato il ventennale con un confronto fra gli attori della filiera
| 20 anni Federturismo
| 20 anni Federturismo Dito puntato sul Governo e |'assenza di politiche dedicate al settore

"Oggi festeggiamo una spiendida ventenne". E con queste parole che Renzo lorio, presidente di
Federturismo, apre il convegno per il ventennale della federazione. Una giornata di incontro con le imprese
turistiche e gli attori della filiera nel corso della quale, tuttavia, pesa I'assenza dei rappresentanti del Governo.
Un'assenza che spinge lorio a denunciare: "Le azioni concrete che erano state pianificate con il Governo
precedente sono completamente bloccate™. Tra i punti chiave, il problema della governance, ja revisione del
titolo V, le reti di impresa e la ristrufturazione dell'offerta turistica. Ma la mancanza di interlocutori nel mondo
della politica si estende sulla definizione degli interventi da effettuare. "C'¢ molto da lavorare - interviene
- Pierluigi Celli, presidente Enit -, ma non aiuta il modo in cui il turismo viene trattato in questo Paese".
- Secondo il presidente Enit, infatti, il turismo “agisce con una logica industriale, di promozione e innovazione,
mentre i beni culturali tendono alla conservazione”. D'accordo anche Joseph Ejarque, amministratore
delegato di Four Tourism, che aggiunge: "Senza una visione strategica non possiamo attuare azioni efficaci,
- a lungo termine. Con i localismi non andremo da nessuna parte". E ora che Il turismo "sia trattato come una
© guestione nazionale a pieno titolo™. E questa la richiesta di Giorgio Squinzi, presidente di Confindustria: "In
altri Paesi, come la Francia e la Spagna - osserva il numero uno dell'associazione -, il turismo riesce a
. generare pill ricchezza e occupazione”. La ricetta vincente? Secondo Squinzi, al centro di tutto deve esserci
~ un "progetto industriale che riesca a promuovere un'offerta globale di qualita su infrastrutture, burgcrazia e
: patrimonio culturale”. Perché raddoppiare il contributo del turismo al Pil del Paese non & solo un sogno "ma
un obiettivo raggiungibile". Claudiana Di Cesare 13/06/2013
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Trasporti
Az, Hotelplan, e Federturismo su TTG di oggi

"Un progetto ambizioso, complesso ma realizzabile". Gabriele Del Torchio, amministratore delegato di
Alitalia, definisce cosi il rilancio della compagnia aerea. Pubblicita Sul numero odierno di TTG, in
" distribuzione e online, si parla del rilancio di Az, che passa dalla tutela di 2.200 posti di lavoro, a fronte di un
" taglio agli stipendi dei manager e 5 giornate in meno di lavoro al mese. "Tutti abbiamo rinunciato a qualcosa

 d'importante” commenta I'a.d. Un altro progetio di ristrutturazione, che in questo caso & pero terminato, &

~ quello di Hotelplan Italia, che ha portato a un nuovo assetto aziehdale con 115 lavoratori, '85 per cento dei
- quali impiegato nei reparti in diretta refazione con la distribuzione fisica. "Siamo giunti alla conclusione diun
cammino difficile" commenta il ceo di Hotelplan ltalia, Luca Battifora. A livello istituzionale, invece,
Federturismo polemizza con il Governo, i cui rappresentanti non si sono presentati al convegno per il
- ventennale della federazione. "Le azioni concrete che erano state pianificate con il Governo precedente -
lamenta il presidente di Federturismo, Renzo lorio - sono completamente bloccate”. "C'a molto da lavorare -
aggiunge il presidente Enit, Pierluigi Celli -, ma non aiuta il modo in cui il turismo viene trattato in questo
Paese”. A chiedere la collaborazione dell'esecutivo & anche Giorgio Palmucci, presidente di Confindustria
© Aica. Dal palcoscenico di Eire 2013, 'evento che ha radunato i big dell'albergatoria, sottolinea la salute della
- filiera ma, dice, "abbiamo bisogno anche della collaborazione di banche e Governo per costruire un humus

: adeguato”. Expo ltalia Real Estate € stata anche I'occasione per annunciare i dettagli del programma Valore -

. Paese Dimore, il piano con cui il Demanio intende affittare a privati palazzi, caserme e dogane di proprieta
statale per convertirli in strutture ricettive.
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~ Antonio Tajani: «l! settore ha i margini per una crescita eccezionale, purché diventi sempre pil industria
" Confindustria: turismo come priorita nazionale
PAOLA CAMERA

ROMA - «Confindustria & e restera sempre la casa delle imprese italiane - ha esordito if presidente di

" Confindustria Giorgio Squinzi presente alla celebrazione del ventennale Federturismo - e in quest'ambito il

~ turismo ha sempre avuto un ruolo significativo. Voglio prendere limpegno che Confindustria sia sempre pil
una voce attenta e.vicina alle industrie del turismo». Messaggio che conferma la volonta di concentrare
nuove risorse ed attenzioni sul comparto turistico, a cui & seguita pero un‘analisi realista della situazione:
«Oggi il nostro Paese fatica ad intercettare i flussi che si muovono a livello internazionale. E giunto il 3

~ momento di dare a questo tema un carattere e di priorita e non solo promozionale. Gi vuole una vera politica -
industriale. Per questo, occorre portare avanti con forza la riforma del Titolo V. Vanno superate le gelosie trai &
vari territori, messe in comune Je esperienze positive, valorizzato il ruclo di importanza fondamentale %
dell'Eliropa, dando slancio ad una politica europea del turismo». Ed & proprio nella direzione una politica
europea del turismo che va-Federturismo, capofila di un progetto di federazione europea, che dovrebbe
‘essere realizzata entro !a fine dell'anno. «Abbiamo aperto anni fa un ufficio a Bruxelles consci del fatto che lI

" si facevano i giochi. Ora che anche a Bruxelles & nata Ia volonta di lavorare insieme sul turismo - ha |

" ‘raccontato Renzo lorio. presidente Federturismo -. Come qualsiasi federazione che diventa matura anche la

* nostra ha bisogno di nuova forza propulsiva, per questo ¢i impegniamo sul progetto europeo e abbiamo dato
if via al gruppo giovani Confindustria, coordinato da Marina Lalli. Per lavorare tutti al meglio, abbiamo poi
realizzato un Libro Bianco, che offre un'analisi completa di un settore. Il Libro & uno strumento che serve per
creare consapevolezza e per spingere le controparti ad azioni in tema di governance». D'accordo con la

" spinta europea al turismo, Antonio Tajani, vice presidente della Commissione europea con delega industria e
turismo: «Ci vuole una politica industriale per il turismo se vogliamo ottenere una crescita complessiva. Si .
conclude la fase dell'austerita e si inizia quella del rigore ma anche del ritorno alla crescita: il turismo & un
settore chiave e pué avere una crescita incredibile, purché diventi sempre di pit industria». Al centro della

- politica europea al momento ci sono: facilitazione in tema dei visti, destagionalizzione dei flussi e del turismo

~ senior, sviluppo della qualita dei servizi e promozione Europa nei paesi terzi. «In Europa stiamo lavorando

" sulla revisione del codice dei visti, che concluderemo entro 'anno cosi potremo passare alt'adozione entro il

. '2014» ha concluso Antonio Tajani .

. Punti fondamentali Superare le gelosie tra vari territori Mettere in comune le esperienze positive Valorizzare

~ il ruolo di importanza fondamentale dell'Europa, dando slancio ad una politica europea del turismo '
Foto: 44 Portare avanti la riforma del Titolo

- Foto: Giorgio Squinzi

. Foto: Ci stiamo impegnando sul progetto europeo

- Foto: Renzo brio
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